3. OPTANNZH TOY FORUM KAI THZ NAPAAAHAHZ EKOEZH2

3.1. Xwpog mpaypatonoinong

H emAoyq Tou xwpou g mpaypatonoinong tou forum kat g napdMnAng €kBeang Ba yivetal kaBe @opd pe kputipla mou kaBopilovtal ané To KUpog Tou
€KTPOOWNOUEVOY KAABOU Kal Twv UppeTEXOVTwYV. Me fdon v avaykn yia éva Xcpo oto kévipo g moAng aftonotodpe to diktuo Twv Jay Suites ekAektov
TIEVTAOTEPLV ZEVOSOXEIWV OTO KEVTPO.

Luykekppéva 1) emthoyn kale qopa unoypapetat pe fdon toug eErjg napdyovre :

- v duvardTnTa npaypaTonoinong KWy opALEIV Kat MapoUGLACEWY AN POSWIIKOTITES TOU XWPOU Kal Tou KaBe KAddou avtigtouya,
- T Sogakon Tou Kipoug TV EKBNAWGEEWY, TG AYOplc, TWV CUPPETEXOVTWV KAl TV EKBETLV,

- v anaitnon napeyi unnpeotcv uPnhod emmédou MPog TOUG CUPPETEXOVTEG,

- TV napougia oTig EKBNAWGELG ONPOVTIKEV TIPOCWITKOTHTWV Kal EMOHKWY,

- ToK0pog Kat TV ouvexl Tapoudia Twv EKBETLV Kal EMOKEMTWY,

- T AEIToUPYIKOTITA TOU XWPOU KAt TNV AVEDT TWV EKBETWV KAl TWV EMOKENTLV.

3.2. Eowtepiki opydvwon kat Sapoppuon xwpou

H eowtepur] dlappiByion Tou xwpou mpaypatonoineng nepapfaver ta € :

A. Xcdpog unodoyrig emokentiv
0 xepog autdg karaAnAa SwappuBpuopévoc Ba fpioketat otnv eigodo g €kBeang kat Ba Aettoupyel wg :
*  Xwpog napoyi MAnpogopicv,
*  xuwpog mpopriBetag Tou 0dnyod kat Twv edikwv exdooewv g dlopydvwang,
®  Xt)pog GUANOYIG OTOIXEIWV TLV EMIOKEMTWY, Kal
*  xwpog eA€yxou TG dopyavwang Kat Tou Kabe elaepyOpevou.

0 xepog autdg Ba eivar katdAAnAa TAQLOWWPEVOG aT6 EWIKEVPEVO TIPOOWITKG.

B. Xcdpog €kBeang
0 xwpog ¢ ¢kBeong Ba kahumel To peyahitepo pépog Tou Xwpou TG 6Ang dopydvwaong Tov omoio Ba mAawwvouv Ta mepintepa Twv ekBet@v. Ba
undapxouv Siakpurég evdeitelg me apxAg kat Tou Téhoug TG €kBeang pe avtiototyeg onpdveelg mov Ba efaogahilouv poviig katetBuvong KukAogopia Twv

EMOKEMTWV TAPEXOVTIAG KAt autdv Tov Tpomo v Suvatétnta eniokePng oAwv Twv nepmtépwv. KaBe mepinmepo, ya v Kotaokeur) Tou omoiou eivat
uneuBuvog o exBEC, Ba pépet Tautdtna Evbeltng Tou ekBET Kt OAeg ot anpdvaetg Ba oPovrat Tov Xeapo Kat To unAé eninedo g dopyavwang.

3.3. Opnég

H emhoy Twv ophntev kaBug kau i katavopr Tou SlariBépevou Xcpou kau Xpovou Tou forum yivetal amd TV opyavwTiki empord Tou, pe Phon TG €€
TPOTEPALOTATES :

- v etnopakon g 6oo To Suvatdv opapikdTepng KAALPNG Twv Slapopwv Bepatikeiv evotriTwy,

- v eEaopalion e napousiag optAnTedv KOpoug and v EAada kat to e€wtepiko,
- TV EYKUPOTNTA KAL TIPOKTIKOTATA TV EL0NYHoewV yia To eEeidikeupévo aAhd Kat To Eupu Kowo.

H ouvbiopyavwon tou MONEY SHOW ané v Ayopd kaBeg kot i ekneppuopévn unoatipiEn Tou forum amd onpavtikeg mPoowIIKATNTEG Tou Xwpou oty EANGSa
nipodikalet my napousia opthntv upnAou emmédou ota panel.

3.4. 2ovebpot

Me pdon ta 6o0a £xouv avagepBei yia Tv okorpdtnTa Tou forum Kat g ékBeong mpokutet 6T 1) MARPN KAAWN TOU AVTIKEWPEVOU Kal I} ETEVEN TWV OTOXWV TOUG
etaoguhifovial pe v napousia cuvéSpwv ot omoiot Ba napouaiacouv Tig Béoelg, Tig unpeoieg Kot ot exknpoownouv. Ot odvedpot Ba emheyoiv petatl Twv
OMNMAVTIKOTEPWV EKMPOOWNKV TWV NAPAKATE XLIPWV :

- Apxéc appodieg yua v mepupeperakr kat Snpotwkn apxi
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- Appodiol Beopukoi, mapaywyLKoi Kat GUVIEXVIOKOL QOPEIG

- Exnmbevtikoi, emotnpovikoi, epeuvnTikoi K.a. opeig

- Enevbutég kat 000t evBiagpépovat va pdBouv yia o meEpLpEPELKA Kat TOMKA npoidvia
- Zteh€yn ETapELLIV JiE MPOIOVTA KOl UTPETIEG TIOU GTOXEUOUV OTO EMLYELPNIATIKG KOWVO.

3.5. ZuppeTExovTES

0u ouppeéxovreg otig dpaotnpotnreg Tou forum Siakpivovrar oe Tpetg opdde :

=

. 20vebpot eni i, ou omoiot mepthapfavouy :
- eknpoownoug ¢ EAnvikiig moAwreing kat eEAAnvikev kat EEvav opyaviopwv,
- EKMPOOWMoUG Tou EMEVOUTIKOU Kal akadnpaikou xwpov,

- Toug xopnyoug Tou forum

B. Zovedpol, ot omoiol cuppetéxouv kat atnv napaAAnAn éxkBeon tou
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	1. ΑΝΤΙΚΕΙΜΕΝΟ ΤΗΣ ΔΙΟΡΓΑΝΩΣΗΣ
	1.1. Διοργάνωση του New York Green Money Show.
	1.2. Αντικείμενο της Έκθεσης
	1.3. Αντικείμενο και λόγος ύπαρξης του Forum. Η θεωρητική προσέγγιση.

	2. ΣΚΟΠΙΜΟΤΗΤΑ ΤΗΣ ΔΙΟΡΓΑΝΩΣΗΣ
	2.1. Η Περιφερειακή και Δημοτική Οικονομία & Αγορά στην Ελλάδα

	Η αποτελεσματική καταπολέμηση της μακροχρόνιας ανεργίας και η δημιουργία νέων εισοδημάτων και βιώσιμων θέσεων απασχόλησης περνάει μέσα από την αναδιάρθρωση του επιχειρηματικού δυναμικού και την υιοθέτηση «νέων αναπτυξιακών μοντέλων».
	Η Τοπική Αυτοδιοίκηση καλείται να παίξει ένα πολύ σημαντικό ρόλο στη βιώσιμη οικονομική ανάπτυξη των Περιφερειών με την κατάλληλη χρησιμοποίηση «μοντέλων» που συμβάλλουν στη δημιουργία του πλέον «φιλικού κλίματος» για τις επιχειρήσεις και τους επενδυτές.
	Η Βιώσιμη Περιφερειακή Ανάπτυξη εξασφαλίζεται με την χρησιμοποίηση «εργαλείων» που – έμμεσα ή άμεσα - θα στηρίζουν πολύπλευρα την Επιχειρηματικότητα, τις Καινοτομίες και τις Επενδύσεις εκσυγχρονισμού.
	Τα «εργαλεία για οικονομική ανάπτυξη» - που δύνανται να αξιοποιήσει η Τοπική Αυτοδιοίκηση και κυρίως οι Περιφέρειες – περιγράφονται στο δείκτη Regional Competitiveness Index (RCI), που αποτελεί καρπό της συνεργασίας της Ευρωπαϊκής Επιτροπής και του Joint Research Centre. Ο σχετικός δείκτης στοχεύει στη μέτρηση της ανταγωνιστικότητας των Περιφερειών της Ευρωπαϊκής Ένωσης, προκειμένου να ασκηθούν ή υποστηριχθούν περιφερειακές πολιτικιές που θα ενισχύουν συνολικά τη θέση της Ε.Ε. στην παγκόσμια αγορά.
	Ο νέος δείκτης RCI – που άρχισε να χρησιμοποιείται από τα τέλη του 2010 – με την ανταγωνιστικότητα της κάθε περιφέρειας με βάση τις επιδόσεις που πετυχαίνουν στους 11 πυλώνες, ανάμεσα στους οποίους σημαντική θέση κατέχουν οι καινοτομίες και τεχνολογικές ικανότητες, η αποτελεσματικότητα των υπηρεσιών υγείας, το επίπεδο ανάπτυξης των υποδομών μεταφορών και επικοινωνίας κλπ.
	Είναι ιδιαίτερα σημαντικό να υπογραμμισθεί ότι ο δείκτης RCI βασίζεται σε πολύ μεγάλο βαθμό στον ευρύτατα γνωστό και καταξιωμένο Global Competitiveness Index (GCI) που μετράει, κατατάσσει και αξιολογεί τη διεθνή ανταγωνιστικότητα 144 χωρών και καταρτίζεται από το World Economic Forum, με έδρα την Ελβετία.
	Οι κινητήριες δυνάμεις της Ανάπτυξης
	Οι «πυλώνες» της περιφερειακής ανάπτυξης στην Ευρωπαϊκή Ένωση είναι έντεκα (11) που ταξινομούνται σε τρεις (3) ομάδες και περιλαμβάνονται στο δείκτη. Οι τρεις Ομάδες του  Regional Competitiveness Index (RCI) είναι:
	Οι Βασικοί Πυλώνες
	αποτελούν τις κύριες κινητήριες δυνάμεις όλων των Οικονομιών, είναι οι πιο σημαντικοί για τις λιγότερο αναπτυγμένες περιφέρειες και περιλαμβάνουν την:
	(1) Ποιότητα των Θεσμών,
	(2) Μακροοικονομική Σταθερότητα,
	(3) Υποδομές,
	(4) Υγεία και
	(5) Ποιότητα Πρωτοβάθμιας και Δευτεροβάθμιας Εκπαίδευσης.
	2. Οι Πυλώνες της Αποτελεσματικότητας περιλαμβάνουν:
	(6) την Ανώτερη Παιδεία,
	(7) την Αποτελεσματικότητα της Αγοράς Εργασίας και
	(8) το Μέγεθος Αγοράς.
	Προετοιμασία της Κοινής Γνώμης για Περιφερειακό
	Σχέδιο Ανάπτυξης και προσέλκυση Επενδυτών
	Η Τοπική Αυτοδιοίκηση μπορεί να αναδειχθεί σε κύριο παράγοντα προώθησης της Οικονομικής Ανάπτυξης μέσω ιδιωτικών επενδύσεων που θα δημιουργήσουν θέσεις απασχόλησης και νέα εισοδήματα.
	Λαμβάνοντας υπόψη ότι για αρκετά χρόνια θα είναι περιορισμένοι οι πόροι για την πραγματοποίηση Δημοσίων Επενδύσεων – λόγω των μεγάλων δημοσιονομικών ελλειμμάτων της χώρας – η Τοπική Αυτοδιοίκηση οφείλει να γίνει «πρωταγωνίστρια» για προσέλκυση επενδύσεων σε τοπικό και περιφερειακό επίπεδο.
	Η προσέλκυση ιδιωτικών επενδύσεων από την Τοπική Αυτοδιοίκηση -  με Στρατηγικό Στόχο και Όραμα τη βελτίωση του επιπέδου ευημερίας και τη δημιουργία βιώσιμων θέσεων εργασίας – προϋποθέτει την εκπόνηση ενός πλήρως τεκμηριωμένου και ρεαλιστικού  Περιφερειακού Επενδυτικού Σχεδίου.
	Το Περιφερειακό Επενδυτικό Σχέδιο θα πρέπει να περιλαμβάνει όλα εκείνα τα στοιχεία που θα επιτρέπουν σε κάθε υποψήφιο επενδυτή να έχει μια απόλυτα ακριβή εικόνα του περιβάλλοντος και όλων εκείνων των παραμέτρων που θα επιτρέψουν σε μια επιχείρηση να πραγματοποιήσει επενδύσεις που θα αποφέρουν ικανοποιητικές αποδόσεις σε συγκεκριμένο βάθος χρόνου.
	Το Περιφερειακό Επενδυτικό Σχέδιο επιτρέπει τη συνοπτική παρουσίαση (profile) των «συγκριτικών πλεονεκτημάτων» που διαθέτει μια περιφέρεια σε σχέση με άλλες για την  προσέλκυση επενδύσεων, παρουσιάζοντας ταυτόχρονα και τις πιο σημαντικές «επενδυτικές ευκαιρίες» που διανοίγονται για τους ενδιαφερόμενους επενδυτές.
	Στη συνέχεια περιγράφονται ορισμένα από τα «βασικά βήματα» που απαιτείται να γίνουν για την εκπόνηση μιας Στρατηγικής Περιφερειακής Ανάπτυξης και ενός ρεαλιστικού Περιφερειακού Επενδυτικού Σχεδίου μιας περιφέρειας που θέλει να προσελκύσει ιδιωτικά κεφάλαια για να δημιουργηθούν βιώσιμες και  διεθνώς ανταγωνιστικές επιχειρήσεις, συμβάλλοντας έτσι στην αύξηση των θέσεων εργασίας και του βιοτικού επιπέδου των κατοίκων της περιοχής.
	Εδώ πρέπει να γίνουν μερικές σημαντικές διευκρινήσεις:
	Η Στρατηγική Περιφερειακή Ανάπτυξη δείχνει τον «οδικό χάρτη» που πρέπει να ακολουθήσει μια περιφέρεια σε βάθος χρόνου προκειμένου να πετύχει ένα υψηλότερο επίπεδο ευημερίας για τους κατοίκους της.
	Ο Στρατηγικός Στόχος είναι σαφώς καθορισμένος και για την επίτευξη του όλοι οι τοπικοί και περιφερειακοί φορείς συνεργάζονται στενά για την υλοποίηση των επιμέρους πολιτικών που θα πρέπει να υλοποιηθούν.
	Το Στρατηγικό Σχέδιο περιλαμβάνει τις βασικές πολιτικές που θα πρέπει να ασκηθούν προκειμένου να επιτευχθεί ο Στρατηγικός Στόχος της Περιφέρειας και να εξασφαλισθεί η Βιώσιμη Ανάπτυξή της. Το Στρατηγικό Σχέδιο δεν περιλαμβάνει μόνο οικονομικές πολιτικές, αλλά και άλλες που συνδέονται με το περιβάλλον, καλλίτερη ζωή για όλους τους κατοίκους κλπ.
	Το Περιφερειακό Επενδυτικό Σχέδιο περιλαμβάνει μια σειρά από επενδυτικές προτάσεις που θα υποβληθούν για αξιολόγηση προς τους υποψήφιους επενδυτές, προκειμένου αυτοί να προχωρήσουν στην υλοποίηση επενδύσεων που θα αποτελέσουν την κινητήρια δύναμη για την Οικονομική Ανάπτυξη μιας περιφέρειας. Το Περιφερειακό Επενδυτικό Σχέδιο δεν είναι λεπτομερές – όπως είναι τα επενδυτικά σχέδια των επιχειρήσεων – αλλά επικεντρώνεται στην προβολή των πλεονεκτημάτων που θα έχουν οι επενδυτές εάν επιλέξουν κάποιες από τις επενδυτικές προτάσεις της Περιφέρειας. Παρέχει, όμως, πάρα πολλές λεπτομέρειες τόσο ορισμένους επιλεγμένους επενδυτικούς στόχους, όσο και και στις διευκολύνσεις που θα έχουν από το εξωτερικό περιβάλλον μέσα στο οποίο θα δραστηριοποιηθούν.
	Μετά από όσα αναφέρθηκαν και διευκρινίσθηκαν περιγράφονται μερικά από τα «πρώτα βήματα» που πρέπει να γίνουν μέχρι να ολοκληρωθεί ένα Περιφερειακό Επενδυτικό Σχέδιο.
	9. Επικοινωνία της Περιφερειακής Στρατηγικής Ανάπτυξης:
	Ο πλέον αποφασιστικός παράγοντας επιτυχίας ενός Σχεδίου Στρατηγικής Ανάπτυξης είναι η υπεύθυνη, συνεχής και πλήρως τεκμηριωμένη επικοινωνία του σε διαφορετικά κοινά, με ιδιαίτερη έμφαση προς τις Τοπικές Κοινωνίες, οι οποίες πρέπει να είναι απόλυτα πεπεισμένες ότι θα έχουν οικονομικά οφέλη. Έτσι, έχοντας εξασφαλισμένη την πλήρη υποστήριξη των Τοπικών Κοινωνιών το επόμενο «μεγάλο βήμα» είναι η επικοινωνία του προς τους υποψήφιους επενδυτές.
	Η σχετική επικοινωνία είναι το «πιο δύσκολο κομμάτι» του όλου έργου, καθώς οι επενδυτές θα πρέπει να έχουν μια απόλυτα σαφή και τεκμηριωμένη εικόνα για τα οφέλη, τις αναμενόμενες κεφαλαιακές αποδόσεις, ακόμη και τα ενδεχόμενα προβλήματα που θα αντιμετωπίσουν από τη συμμετοχή τους σε κάποιο επενδυτικό σχέδιο.
	Η Περιφερειακή Οικονομία χρειάζεται σύγχρονα Πανεπιστήμια
	Εθνική ανάγκη η οικονομική εξυγίανση και βελτίωση των υπηρεσιών των Δήμων
	Εκσυγχρονισμός του «Καλλικράτη»
	Το θεσμικό και νομικό πλαίσιο λειτουργίας των Δήμων πρέπει να εκσυγχρονισθεί και να γίνει περισσότερο αυστηρό και διάφανο, επιβάλλοντας υποχρεώσεις που θα συμβάλλουν στη συμπίεση των δαπανών και στον οικονομικό εξορθολογισμό τους.
	Ώστε να είναι:
	οικονομικά αυτοδύναμοι με βάση τα έσοδα και τις δαπάνες τους,
	ορθολογικά οργανωμένοι, με υψηλή και μετρήσιμη οικονομική αποδοτικότητα και αποτελεσματικότητα,
	αξιόπιστοι, με υποχρεωτικούς κανόνες δημοσιοποίησης της οικονομικής κατάστασης και των οικονομικών προοπτικών τους, ανάλογους με αυτούς που ισχύουν για τις μεγάλες εταιρείες,
	υπόλογους για την εφαρμογή αποτελεσματικών πολιτικών εσωτερικής οικονομικής διαχείρισης και αξιολόγησης του προσωπικού τους με καθαρά αξιοκρατικά και πλήρως διαφανή κριτήρια,
	αυστηρά ελεγχόμενοι από αξιόπιστους και αναγνωρίσιμους εξωτερικούς συμβούλους, που θα επιλέγονται μέσα από διαφανείς διαδικασίες.
	Οικονομική αξιολόγηση

	των Δήμων μέσω του Public Management
	Περιφερειακή στρατηγική και πολιτικές για
	μια αγροτική οικονομία δυναμική και ανταγωνιστική
	Στο πλαίσιο μιας Στρατηγικής Περιφερειακής Ανάπτυξης ακρογωνιαίος λίθος πρέπει να είναι ο σταδιακός μετασχηματισμός της αγροτικής οικονομίας από το πολύ χαμηλό επίπεδο ανάπτυξης και ανταγωνιστικότητας που βρίσκεται σήμερα σε μια περιφερειακή αγροτική οικονομία ισχυρή και δυναμική.
	Ο δημιουργία υπερσύγχρονων αγροτικών μονάδων που θα χαρακτηρίζονται από υψηλό βαθμό επιχειρηματικότητας, σύγχρονο management, χαμηλό κόστος παραγωγής και διάθεση προϊόντων σε ευρεία βάση και με εξαγωγικό προσανατολισμό αποτελεί «μονόδρομο» για την πλήρη αλλαγή του περιβάλλοντος που επικρατεί σήμερα στο χώρο της Αγροτικής Οικονομίας.
	Σε όλες τις ανεπτυγμένες χώρες στα Μακροχρόνια Περιφερειακά Προγράμματα που καταρτίζονται και υλοποιούνται από την Τοπική Αυτοδιοίκηση προβλέπονται συγκεκριμένες πολιτικές για τη βελτίωση της διεθνούς ανταγωνιστικότητας των τοπικών αγροτικών οικονομιών.
	Σε όλα τα Περιφερειακά Προγράμματα – παράλληλα με τις πολιτικές προσέλκυσης ιδιωτικών επενδύσεων (εγχώριων ή και ξένων) – αναγνωρίζεται η ανάγκη πολλαπλής υποστήριξης της περιφερειακής αγροτικής οικονομίας.
	Τα «μοντέλα» για σύγχρονες αγροτικές οικονομίες καταρτίζονται στα Περιφερειακά Προγράμματα λαμβάνοντας υπόψη πλήρως την παγκοσμιοποίηση των αγορών και τη συμπίεση ή κατάργηση των συστημάτων επιδοτήσεων.
	Οι λόγοι που επιβάλλουν στην Τοπική Αυτοδιοίκηση να συμβάλλουν ενεργά σε αυτόν τον πλήρη αναπροσανατολισμό των ξεπερασμένων δομών της εγχώριας Αγροτικής Οικονομίας είναι:
	Οι σημαντικές αλλαγές στην Κοινή Αγροτική Πολιτική θα έχουν πολύ αρνητικές επιπτώσεις για το μεγαλύτερο ποσοστό των αγροτικών εκμεταλλεύσεων – σε βάρος των μελλοντικών εισοδημάτων των αγροτικών οικογενειών.
	Ο «οικονομικός μαρασμός» της ελληνικής υπαίθρου αποτελεί βασικό παράγοντα της πολύ υψηλής ανεργίας των νέων της Περιφέρειας.
	Το τεράστιο εμπορικό έλλειμμα της χώρας σε αγροτικά προϊόντα και αγροτικά προϊόντα απαιτεί ριζική αντιμετώπιση μέσα από μια Εθνική Στρατηγική για την Αγροτική Οικονομία.
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	Στρατηγικός στόχος για την ανάπτυξη μιας σύγχρονης και βιώσιμης αγροτικής οικονομίας θα πρέπει να είναι η όσο το δυνατόν μεγαλύτερη καθετοποίηση των παραγωγών (φυσικών προσώπων, αγροτικών συνεταιρισμών και επιχειρήσεων σε συνδυασμό με την ανάπτυξη μεγάλης παραγωγής πρώτων υλών ή τελικών φυσικών ή/και ζωικών προϊόντων), ώστε να συμπιεσθεί συνολικά το κόστος παραγωγής και να ενισχυθεί η διεθνής ανταγωνιστικότητα ολόκληρου του κλάδου.
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	1. Η συνολική αύξηση των καλλιεργούμενων εκτάσεων, ώστε αφενός να μειωθεί το κόστος πρώτης ύλης ανά παραγόμενη μονάδα και αφετέρου να αυξηθούν τα συνολικά έσοδα που δύναται να απολαύσει ο κάθε παραγωγός. Το θέμα αυτό «σκοντάφτει» στο αντιπαραγωγικό μοντέλο της «πολυτεμαχισμένης» αγροτικής ιδιοκτησίας, με αποτέλεσμα τα αξιοποιήσιμα εδάφη να είναι και πολύ μικρά σε μέγεθος και διάσπαρτα σε διαφορετικές περιοχές αυξάνοντας σημαντικά το κόστος συγκομιδής και μεταφοράς. Το πρόβλημα αυτό μπορεί να ξεπερασθεί με διάφορους συνδυασμένους τρόπους, όπως:
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